中山大学新闻学专业电子白皮书
	一、专业基本信息

	（一） 专业定位

	本专业的学科发展、专业培养与课程体系的设置均符合重要的产业发展趋势和区域建设的战略需求。当下传媒产业发展正处于从以往强调内容和形式上的创新扩展到现在更加重视理念、内容、体裁、形式、方法、手段、业态、体制、机制等系统性创新的转型时期，互联网机构、传媒机构都在正在进行大规模的内容生产方式、人才结构、内部组织和传播平台的各类改革，大湾区媒体的转型发展、媒介融合发展均走在全国前列，现正亟需各类既能掌握智能媒体时代的高科技技能、又能对互联网的传播行业的革命性影响具备前瞻性认识和洞察能力的复合型人才，这即是本专业人才培养所追求的目标和定位。
新闻学专业参加并通过了2017年度的教育部的专业认证、并于2019年成为首批“双万计划”国家级一流本科专业建设点。在2020、2021和2022年发布的“软科世界一流学科排名”中，本学科连续三年都是国内新闻传播院校唯一进入全球前200名的学科。

	（二）培养目标

	本专业坚持社会主义办学方向，以习近平新时代中国特色社会主义思想和马克思主义新闻观为指导，全面贯彻党的教育方针，全面落实立德树人根本任务，深入推动“五个融合”，努力培养德智体美劳全面发展的社会主义建设者和接班人。具体而言，本专业以马克思主义新闻观为全面指导思想，培养学生又红又专的德才兼备品质，成为符合社会主义新时代召唤的新闻业卓越人才；培养学生的历史发展眼光和辩证思维能力，掌握当代最前沿新闻专业知识体系，具备互联网全媒体新闻学研究与新闻实践能力，成为具有领袖气质的新闻业专业人才；培养学生的社会责任意识、公共精神与科学素养，成为具有家国情怀的新闻业优秀人才。

	（三）培养规格

	本专业培养目标是以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，培养符合中国特色社会主义制度和时代发展需要，深刻理解与掌握新闻专业知识体系，具备人文、社会科学素养，既了解中国传统文化、把握中国国情，又具备全球视野，同时能掌握适应互联网时代需求的智能媒体技术，在未来的中国新闻传媒业的行业领军人才和高级专业人才。根据这个培养目标，人才培养规格由五个要素构成，包括社会主义核心价值观的构建、基础知识与技能的学习、解决问题能力的提升、创新能力与竞争能力的强化以及社会责任感的增强。

	（四）课程体系

	本专业课程体系的构建重在培养学生建立并夯实融合新闻学的专业基础能力，通过互联网新闻传播生产方式教育并引导学生构建起开放式的互联网思维，培养学生在智能媒体舆论生态环境中建立分析问题和解决问题的能力。根据人才培养的目标与课程路径，八个学期总的课程体系框架如下：
第一学期+第二学期是大类基础的学习，课程设置以基础性的理论知识和媒体与社会的研究性知识为主。
第三学期：中级研究方法论和专业理论+传播学、新媒体与大数据传播领域的理论课作为选修。
第四学期：专业理论与基础实务+基础社会科学方法论
第五、六学期：新闻学研究学术研究、融合新闻报道实务与新媒体大数据高阶及相关选修课。
第七学期：本研贯通的研究类高阶课程 +毕业实习
第八学期：本研贯通研究类高阶课程，同时完成毕业论文/毕业设计
（1）本专业各学年、各学期的学分、学时分布情况如表1所示：
表1：新闻学专业学分学时分布情况表
	新闻学专业学分学时分布情况表

	学年
	学期
	公必
	专必
	专选
	公选
	合计
（公选除外）

	
	
	学分
	学时
	学分
	学时
	开设
学分
	建议修读
	学分
	学时
	总学分
	总学时

	
	
	
	
	
	
	
	学分
	学时
	
	
	
	

	第一学年
	第一学期
	11
	208
	10
	180
	15
	3
	54
	由学生根据
自身
实际
情况
修读
	24
	442

	
	第二学期
	9
	180
	11
	198
	0
	0
	0
	
	20
	378

	第二学年
	第一学期
	5.5
	108
	12
	216
	8
	4
	72
	
	21.5
	396

	
	第二学期
	7.5
	153
	13
	234
	10
	4
	72
	
	24.5
	459

	第三学年
	第一学期
	0.5
	18
	3
	54
	15
	10
	180
	
	13.5
	252

	
	第二学期
	0.5
	18
	5
	90
	12
	8
	144
	
	13.5
	252

	第四学年
	第一学期
	0
	0
	8
	224
	4
	2
	36
	
	10
	260

	
	第二学期
	5
	153
	6
	112
	3
	3
	54
	
	14
	319

	合计
	39
	838
	68
	1308
	67
	34
	612
	0
	0
	141
	2758


 
（3）专业必修课设置情况如表2所示：
表2：学科大类基础课程和专业基础课结构
	学期（课程逻辑）
	专业基础
 
	专业核心（专业必修）
	专业提升（专业选修）

	1（学科基础）
	马克思主义新闻观、数字媒体基础、传播学基础、
	 
	宪法学、信息素养与创新思维、行政管理学、政治学原理等

	2（学科基础深化与拓展）
	新闻学概论
 
	传媒、文化与社会、数字媒体前沿
	 

	3（专业理论与基础实务+研究基础选修课）
	中国新闻史
	新闻采访与写作、数字影像传播基础
 
	环境传播与新闻报道
新媒体与行业决策、视觉文化研究

	4（融合新闻学实务+基础类学术研究）
	新闻传播学质化研究、
 
	传播伦理与法规、新闻摄影
	新闻评论、数据分析与信息可视化、外国新闻史、等

	5（专业实务高阶实务+研究的高阶选修)
	新闻传播学量化研究
 
	融合新闻编辑
	新媒体与纪录片实务、媒介融合野外实践、新闻业研究前沿、媒体与社会发展、大数据传播研究等

	6（专业实务高阶实务+研究的高阶选修)）
	新闻学研究论文写作
	深度报道
 
 
	主流媒体经典报道赏析、哲学思想与媒介文化等

	7/8(本研贯通的研究类高阶课程
	 
	专业实习、毕业论文/毕业设计
	政治传播
新闻理论研究
新媒体与社会专题


 
（4）专业选修课建议修读34学分，而课程模块提供的专选课学分总量62学分，其中包括跨学科模块、新闻学研究模块、融合新闻报道模块、新媒体与大数据模块等四大课程模块。除此之外，设有政治传播、新闻理论研究、新媒体与社会专题等三门本研贯通课。
（5）专业实践课程设置情况：课堂内外的实践教学模块，学生需修完14分，其中共有8门课各自包含了1-２学分的实践内容，专业实习8学分、毕业论文或毕业设计6学分，同时选修课中也含有大量的实训实践学分，例如媒介融合野外实践、视频报道、新闻摄影、纪录片实务、数据分析与信息可视化等。

	（五）师资队伍

	 新闻学专业现有专任教师16名，其中教授6名、副教授9名、助理教授1名，博士生导师7名，团队成员平均年龄42岁。教师团队全部拥有博士学历，65%以上具有海外留学/访学经历，成员的学科背景除了新闻传播学之外，还包括法学、社会学等其他不同学科，形成了一支年富力强的、高学历、交叉学科背景的、教研创新能力突出的师资队伍。
在这支教师队伍中，包含了广东省省委宣传部特支计划“青年英才”获得者一人、广东省省委网信办特支计划“青年拔尖人才”获得者两人，另有中山大学百人计划中青年杰出人才一人、中山大学百人计划优秀青年人才一人、中山大学百人计划青年学术骨干两人。本专业教师团队共计承担省部级以上科研项目45项，其中国家社会科学基金项目10项、教育部人文社会科学基金17项，其他省级项目23项。

	· 教学条件
传播与设计学院倡导“实训、实践、实验”教学理念，全媒体新闻传播实验教学中心是省级实验教学示范中心，总面积超2000平方米，是广东省卓越新闻传播人才培养基地。此外，学院拥有2个省级科研机构（省重点实验室-中山大学舆情大数据分析与仿真重点实验室、省社会科学研究基地-中山大学互联网与治理研究中心）、1个共建基地（中国外文局-中山大学粤港澳大湾区国际传播研究中心）、4个广州市基地（广州大数据与公共传播研究重点研究基地、广州市青年马克思主义理论人才培养研究重点基地、广州电商直播研究院、中山大学城市治理创新研究基地）以及小剧院、交互媒体设计中心、未来媒体、新闻摄影、融合采编、纪录片、大数据传播等11个实验室集群和谷河青年、公共传播工作室等实践平台。
学院拥有眼动仪、生理仪、虚拟/增强现实头显设备、VR摄影系统等先进教学设备，教学基础设备投入年均超150万。近年来，学院以经典新闻教育为基础，以融合创新型新闻人才培养为特色，以跨学科师资队伍为支撑，立足互联网时代公共传播实践，采用“实验+实训+实践”的教学模式，依托省级实验教学示范中心和高水平实践实习基地，培养具有深厚人文基础、扎实业务技能、良好发展潜力的新闻传播人才。

	二、特色亮点

	新闻学专业建设特点是培养“学术与实践并重型”的人才。“学术型”即通过学术型课程培养学生在互联网对传播行业的革命性影响的前瞻性认识和洞察等方面的能力，强调行业领军人才培养所应具备的认知能力和创新能力。“实践型”即培养适合互联网时代发展的复合型的高素质人才，强调文理融合，即人文与科技融合，传统媒体与新媒体的融合。
与国内外同类院校相比，本专业课程设置还具有以下特点：1）具有鲜明的时代前瞻性，课程设置不仅兼顾传统新闻教育的专业性，更强调互联网时代媒介融合的属性，增加了学生对于融合新闻学系统性知识与技能的培养，这在其他高校来说是不多见的。2）具有跨学科的多元丰富性，学院为达到培养智能媒体新闻传播领先人才，不仅配置了进阶的专业选修课，同时还引入数字媒体、影像与大数据传播学等基础课程，这其中包括数字媒体前沿、新媒体与纪录片实务、大数据传播、新媒体与行为决策等跨学科的知识体系，从而从多层次、多维度、递进式地培养学生的人文理念和社会科学素养。


 
中山大学传播学专业电子白皮书
	一、专业基本信息

	（一） 专业定位

	中山大学是国内最早以“公共传播”来定位传播学专业的高校。2003年创立了国内第一个公共传播学系，2009年开始在新闻传播学的学科框架下进行“公共传播”人才培养，以“人文新媒体、融创传播学”为学科定位，形成了“以通识教育为基础，以创意教育为中心，以实践教学为重点”的办学特色。2010年明确提出媒介融合环境下公共传播人才的培养模式。参考和借鉴全球新闻与传播领域高等教育同行的经典实践和前沿探索，以全球视野和中国问题为原则，一直是建设传播学专业的基本思路和专业定位。
传播学专业2020年入选“双万计划”国家级一流本科专业建设点。在2020、2021和2022年发布的“软科世界一流学科排名”中，本学科连续三年都是国内新闻传播院校唯一进入全球前200名的学科。

	（二）培养目标

	本专业坚持社会主义办学方向，以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，全面贯彻党的教育方针，全面落实立德树人根本任务，深入推动“五个融合”，努力培养德智体美劳全面发展的社会主义建设者和接班人。同时，应对互联网时代新的传播范式与机制，强调学科的基础教育，确立学术批判精神，培养学生深厚的人文素养与公共情怀，建立与社会变迁密切相关的问题视野，以及面对社会发展的实践方法。本专业旨在促进学生理解与认识媒介和传播对于个体、组织以及社会所产生的深刻影响，洞察互联网等新兴媒体在这一过程中的革命性作用，揭示视觉在整合与体验信息时的现实意义，并通过传播管理策略、视觉传播研究、效果与用户分析等来培养学生分析与解决在信息传播过程中所遇现实问题的能力。

	（三）培养规格

	本专业旨在促进学生理解与认识媒介和传播对于个体、组织以及社会所产生的深刻影响，洞察互联网等新兴媒体在这一过程中的革命性作用。本专业学生通过科学、人文与社会等各领域通识课程的学习，掌握广博的人文和社会科学的基础知识，具备传播学学术批判的基本素养和能力；通过传播学及相关领域基础理论课程，掌握传播学的史论基础和研究方法，具备传播研究的能力；通过专业知识与进阶课程，掌握传播过程的分析和管理方法，具备以问题为导向传播管理实务的能力。与此同时，结合中山大学地处粤港澳大湾区的地缘特点，面向大湾区国家战略，培养能立足粤港澳大湾区，讲好中国故事，传播中国声音的公共传播生力军。

	（四）课程体系

	本专业课程体系的构建重在培养互联网时代社会大传播业的公共传播专业人才,包括在新旧媒体从事新闻舆论工作的专业人才，在政府企业社会组织从事公共传播的传播管理人才，以及在各行各业通过视觉表达和创意设计来进行创意传播的人才。具体体现在以下几个方面：
（1）本专业各学年、各学期的学分、学时分布情况如表1所示：
表1：传播学专业学分学时分布情况表
	传播学专业学分学时分布情况表

	学年
	学期
	公必
	专必
	专选
	公选
	合计
（公选除外）

	
	
	学分
	学时
	学分
	学时
	开设
学分
	建议修读
	学分
	学时
	总学分
	总学时

	
	
	
	
	
	
	
	学分
	学时
	
	
	
	

	第一学年
	第一学期
	11
	208
	10
	180
	15
	3
	54
	由学生根据
自身
实际
情况
修读
	24
	442

	
	第二学期
	9
	180
	11
	198
	0
	0
	0
	
	20
	378

	第二学年
	第一学期
	5.5
	108
	9
	162
	18
	7
	126
	
	21.5
	396

	
	第二学期
	7.5
	153
	13
	234
	28
	6
	108
	
	26.5
	495

	第三学年
	第一学期
	0.5
	18
	6
	108
	14
	10
	180
	
	16.5
	306

	
	第二学期
	0.5
	18
	3
	54
	14
	10
	180
	
	13.5
	252

	第四学年
	第一学期
	0
	0
	8
	224
	4
	2
	36
	
	10
	260

	
	第二学期
	5
	153
	6
	112
	0
	0
	0
	
	11
	265

	合计
	39
	838
	66
	1272
	93
	38
	684
	 
	 
	143
	2794


（2）专业课课程体系围绕学校入主流立潮头的目标，在专业基础课和核心课方面，开设具有脸谱化的专业课程，比如《传播学基础》、《公共传播》、《传播心理学》、《舆论学》、《健康传播》等。在专业提升课上，则体现出学院的特色，如《营销与新媒体》、《危机传播与风险沟通》等。
（3）专业基础课程设置方面，针对大类培养将《传播学理论》、《新闻学概论》、《传媒、文化与社会》三门基础课程针对大一学生，作为入门课程。而在大二分专业之后，则设置了专业的其他核心课程。大二、大三更多地是培养学术批判素养、传播研究能力和传播实务能力。批判性地理解与认识媒介和传播在当代社会之角色的能力，主要是通过《进化与人类传播》、《媒体与社会发展》、《哲学思想与媒介文化》、《新媒体与行为决策》等课程，而传播研究能力主要通过《新闻传播学质化研究方法》、《新闻传播学量化研究方法》、《大数据传播研究》等培养，同时也贯穿于各专题课程当中。传播实务能力主要是培养学生在媒体融合时代作为专业传播人才的策划能力、用户研究能力和策略性传播能力，这一能力主要通过《公益传播》、《企业传播专题》、《危机传播与风险沟通》等来培养，并通过实习过程予以实践。
（4）专业培养方案中设置了93个学分的专业选修课供学生选修，38个学分修满。其中包括学科通识课程（学校大类课程）、学术基础课程、专业核心课程，以及专业进阶课程等四大课程模块。除此之外，设有传播学史、新媒体与社会专题、政治传播研究等三门本研贯通课，完全满足了学生选课的需求。

	（五）师资队伍

	传播学专业现有专任教师18名，其中教授6名、副教授12名，博士生导师5名，团队成员平均年龄44岁。教师团队全部拥有博士学历，68%以上具有海外留学/访学经历，成员的学科背景除了新闻传播学之外，还包括计算机科学、设计艺术学、人类学、管理学、心理学等其他不同学科，形成了一支年富力强的、高学历、交叉学科背景的、教研创新能力突出的师资队伍。
在这支教师队伍中，包含了广东省重大人才计划青年拔尖项目获得者一人、广东省省委网信办特支计划“青年拔尖人才”获得者一人，另有中山大学百人计划中青年杰出人才一人、中山大学百人计划青年学术骨干两人。本专业教师团队共计承担省部级以上科研项目61项，其中国家自然科学基金14项，国家社会科学基金项目8项、教育部人文社会科学基金16项，其他省级项目23项。

	· 教学条件
新闻传播学院倡导“实训、实践、实验”教学理念，全媒体新闻传播实验教学中心是省级实验教学示范中心，总面积超2000平方米，是广东省卓越新闻传播人才培养基地。此外，学院拥有2个省级科研机构（省重点实验室-中山大学舆情大数据分析与仿真重点实验室、省社会科学研究基地-中山大学互联网与治理研究中心）、1个共建基地（中国外文局-中山大学粤港澳大湾区国际传播研究中心）、4个广州市基地（广州大数据与公共传播研究重点研究基地、广州市青年马克思主义理论人才培养研究重点基地、广州电商直播研究院、中山大学城市治理创新研究基地）以及小剧院、交互媒体设计中心、未来媒体、新闻摄影、融合采编、纪录片、大数据传播等11个实验室集群和谷河青年、公共传播工作室等实践平台。
学院拥有眼动仪、生理仪、虚拟/增强现实头显设备、VR摄影系统等先进教学设备，教学基础设备投入年均超150万。近年来，学院以经典新闻教育为基础，以融合创新型新闻人才培养为特色，以跨学科师资队伍为支撑，立足互联网时代公共传播实践，采用“实验+实训+实践”的教学模式，依托省级实验教学示范中心和高水平实践实习基地，培养具有深厚人文基础、扎实业务技能、良好发展潜力的新闻传播人才。

	二、特色亮点

	传播学专业师资队伍中有八成以上具有海外留学或访学的经历，这是本专业对标国际一流高校的重要基础。具体而言，我们重点对标了美国全国传播学学会（NCA）学科排行中比较靠前的高校，比如UPenn 安南堡传播学院、USC安南堡传播学院、Stanford大学传播学系、康奈尔大学传播学系、UIUC新闻与传播学院、Syracuse大学纽豪斯公共传播学院等，欧洲的英国LSE、爱丁堡大学、魏敏寺大学，以及亚洲的日本筑波大学、新加坡南洋理工大学和新加坡国立大学，以及我国港澳台地区的相关院校。在专业培养方案、课程设置、实践教学、师资队伍建设等方面，重点结合并突出了本校和本院人才培养目标、地缘与区位优势、相关学科的历史传统和特色亮点。
本专业人才培养充分体现了通识教育与专业教育相融合的人才培养发展理念。大类培养阶段的习近平新时代中国特色社会主义思想、马新观、四史、数字媒体前沿、传播学基础、新闻学概论以及艺术与审美等一系列课程的学习培养了学生认识自然、认识社会并认识人本身，形成自己的品格和能力，培养了学生对传播学科的兴趣、激情和觉悟，从而为后期的专业分流以及专业培养打下了厚实的基础。专业培养阶段在传播学理论、传播研究方法、传播心理学、公共传播、环境传播与新闻报道、健康传播、视觉文化传播、健康传播、跨文化传播、公益传播、情感传播、新媒体与营销、新媒体与行为决策等脸谱化课程体系的训练，以及舆论学、数据分析与信息可视化、传播数据分析、媒介融合等专业特色及实践课程的学习则有助于学生在专业领域不断深耕，熟练掌握传播学的史论基础和传播过程的分析和管理方法，提升传播研究的能力以及以问题为导向传播管理实务的能力。


 

