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一、培养目标

本专业旨在培养拥有崇高理想信念，将家国情怀和社会担当融入到个人价值体系，具有深

厚的人文底蕴、宽广的国际视野、积极探索精神、强烈的创新意识、系统化思考能力，掌握扎实

的经济、管理、消费者行为和数据分析知识技术，能在企业、跨国公司及政府部门等行业从事企

业管理、数据分析、政策制定工作的创新型卓越营销人才，并能在复杂环境中引领组织实现可持

续发展。

二、培养要求

本专业学生通过学习市场营销及工商管理方面的理论和知识，培养市场营销学的基本理

念、底层逻辑、研究方法及掌握与时俱进的市场研究技术和营销应用工具，具备正确分析和解决

现实营销问题的综合能力。毕业生应获得以下知识和能力：

(一)具备良好的政治思想、道德品质和爱国爱校情怀；

(二)掌握管理学、经济学和现代市场营销的基本理论和方法，了解本学科的理论前沿和发

展动态；

(三)掌握市场营销的定性、定量分析方法、大数据营销思维以及数据挖掘分析方法；

(四)具有较强的语言与文字表达、人际沟通能力，掌握商务谈判和销售的技巧与方法；

(五)掌握营销策划的框架和方法，具备高效的执行能力；

(六)掌握资料收集与文献研究的基本方法，具有初步的科学研究和理论创新能力；

(七)熟悉至少八个行业的商业知识和相应的市场营销模式；

(八)熟悉我国有关市场营销的方针、政策以及了解国际市场营销的惯例与规则；

(九)掌握企业在国内和国际商务活动中的一般性法律和法规。

三、专业核心课程

市场营销、营销战略（全英文）、品牌管理、市场调查、消费者行为分析、计量经济学、

谈判与销售、营销前沿专题研究、营销策划、营销工程与应用、营销研究方法与应用、大数据建

模与决策、城市营销、AI营销、整合营销传播



四、修业年限及学习年限

四年；三至六年

五、授予学位

    管理学学士


