
培养目标
       本专业培养品行端庄、具备比较扎实的现代经济学理论，熟练地掌握现代管理理论和方法，知识面较宽，具有

向管理学相关领域拓展渗透的能力，毕业后能在综合经济管理部门、政策研究部门和中外工商企业中从事经济管理

分析、预测、规划和管理工作的高级专门人才。

主要课程
       管理学、会计学、微观经济学、宏观经济学、经济法基础、应用统计学、市场营销学、管理信息系统等工商大

类基础课程。项目管理、时尚供应链管理、国际企业管理、公司治理、客户管理、服务管理、数据库系统及应用、

管理研究方法、商业模式设计与创新等专业课程。

实践环节
       该专业学生除参加企业社会实践外，还需参加各种与企业合作的研究、分析和策划课题，以提高解决社会实际

问题的能力。参加商务模拟、创业决策相关经验，安排各类企业参观和讲座。一般在学习早期开设认识实习、社会

调研和社会实践等帮助学生了解专业的短期实习课程，同时还在高年级安排了为期2个月的企业实践锻炼的专业实

习，以帮助提升学生就业技能和机会。

专业特色
       本专业以宽基础、重整合的方式培养精于管理优化决策方法的经营管理人才。宽基础是工商管理专业的基本特

点，专业教学涵盖会计、财务、营销、物流、人力资源等企业管理职能方面的内容；重整合是工商管理专业建设的

方向，通过运筹学、运作管理、项目管理、决策等课程强化学生的优化与决策思维，通过开设企业经营决策模拟等

综合性课程让学生能融会贯通地应用基础知识，成为兼具应用、创新、整合的高级人才。

       该专业在安排基本专业课程外，开设了2个特色方向：时尚管理、数字化管理。

毕业去向
       在各类大中型企业从事管理工作，包括人力资源、财务管理、供应链和物流管理、生产运营管理、销售管理等

各方向。同市场营销专业一样，工商管理专业毕业生的行业分布广、工作适应性强。

       毕业生可继续攻读国内、海外研究生。

       该专业优秀毕业生可推荐免试攻读硕士研究生。

工商管理专业


