
培养目标
       东华大学管理学院是全国首批开展电子商务本科教学的单位之一。该专业培养德、智、体全面发展，具有计算

机技术、管理学、经济学等方面知识，掌握现代信息技术，具有高度信息意识，能熟练运用电子商务技术、现代管

理方法、现代服务知识和方法的高级商务管理人才。

主要课程
       计算机组成与操作系统、运筹学、管理学、会计学、数据库技术、电子商务概论、服务运作管理、面向对象程

序设计、电子商务技术基础、网络营销、客户关系管理、电子商务模式与应用、电子商务系统分析与设计、电子商

务安全、商务智能、大数据技术原理与应用、人工智能与供应链管理决策。

实践环节
       电子商务专业注重产学研结合，注重通过实验教学和实习环节培养学生综合设计能力，提高学生的综合素质。

该专业除安排管理专业的一般实验外，专业核心课程也设有上机实验，通过实验让学生更加扎实地掌握相关知识。

另外，实习环节包括认识实习、社会实习、专业实习和毕业论文（设计）。要求学生在毕业设计中能针对企业现代

商务管理的需要提出具体的解决方案。

专业特色
       2019年，电子商务专业入选首批国家级一流本科专业建设点。该专业有电商创业与运营、商务数据分析、电商

供应链三个专业方向。培养的毕业生既具备扎实的企业管理知识，也具备较强的信息意识和能力，具备从事现代商

务管理的能力。在课程中引进IBM的最新技术知识，与IBM实现师资培训、学生培训和科学研究的全方位合作。在

学生中组织IBM技术认证培训与考试，合格者可以获得IBM颁发的全球统一的证书。在教育部举办的全国大学生电

子商务“创新·创意·创业”挑战赛中，在校学生多次获得全国一等奖。

毕业去向
       该专业毕业生知识面宽，工作适应性强。毕业生主要去向：在各类公司、银行及其他企事业单位从事面向现代

服务业的现代商务管理工作。部分毕业生考取了公务员及国内外硕士研究生。该专业自办学以来，就业率始终保持

在95%以上，部分毕业生进入通用汽车公司、上海大众汽车公司、IBM研究中心等国际知名企业。部分同学运用自

己的专业优势进行网上创业，取得骄人业绩。

电子商务专业


